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2015 NACEN 5 MIL EMPRESAS - MARKETING VIRAL

En el afio 2015 se generé mas de 241 mil puestos de Beneficios y aplicaciones para las empresas
trabajo por la creacién de nuevas empresas randes y pequefias

TARJETAS EN EPOCA ESCOLAR PYMES Y TECNOLOGIA

SBS informa que mas de 390 000 personas en la 4 tips para acercar a las pequeiias empresas a las

region Piura tienen por lo menos una deuda . tecnologias de la informacién
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e Sala de reuniones e Auditorios
e Salon Directorio e Salones tipo aula e Plataforma

Urb. San Eduardo A-2 - Piura
Informes: ;";’q 073 321871 Anexo 106
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Camara de Comercioy
Produccion de Piura

El aliado estratégico para su empresa

Servicios de desarrollo empresarial a su servicio:

» Asesoria (legal, tributaria, contable, en comercio exterior) » Entrega de la Placa Unica Nacional de Rodaje

> Capacitacién > Centro de Arbitraje

> Informacién > Ventanilla Unica de Formalizacién de Empresas

> Venta y Visado de Certificados de Origen > Soporte Promocional

> Oficina Virtual de Certificados de Origen > Uso de Instalaciones (auditorios, sala de reuniones,
> Registro de Protestos y Moras aulas, etc.)

> Protestos en Linea > Plataforma Tecnolégica

> Reporte Infocorp

N

Urbanizacion San Eduardo A-2. Pil}a\ :

Teléfono 321871 - Telefax 332609 e |
camarapiura@camcopiura.org.pe 4l j
www.camcopiura.org.pe .



NUESTRO PRESIDENTE

Seguir avanzando

Un objetivo comin que comparten los sectores, publico y
privado, es contribuir con el crecimiento econémico y social
de la region y del pafs.

Para que ello suceda, atraer y retener la inversion privada, es
un pilar fundamental.

Incentivar la inversion requiere que se den ciertas condicio-
nes tales como: garantizar la seguridad juridica, reducir o
eliminar las barreras administrativas, trabajar en el fortaleci-
miento institucional, mejorar deficiencias en infraestructura,
elevar los niveles de seguridad ciudadana, etc.

Regiones como la nuestra, con gran potencial productivo
tienen en la inversién privada socialmente responsable la
oportunidad de generar bienestar para una poblacién que
bordea el millén 900 mil habitantes y que nos convierte en
la tercera region mds poblada del pais, después de Lima y
La Libertad.

Piura ha crecido econémicamente en los Ultimos afios. La
tasa promedio anual en el periodo 2008-2014 fue del 5,5
por ciento y el aporte al Valor Agregado Bruto Nacional, al
afio 2014, de acuerdo a cifras del INEI, fue del 4,3 por ciento.
No obstante, es importante recordar que nuestra economia
descendid del segundo lugar en 1997 al sexto. Por otro lado,

Piura mantiene como tarea pendiente reducir las diferencias
existentes entre Costa y Sierra; y las zonas urbanas y rurales.
Es de publico conocimiento que la capacidad de gasto de
nuestra region es limitada, razén por la cual la inversién pri-
vada se convierte en un aliado para sacar adelante proyec-
tos estratégicos entre los que destacan el Alto Piura, entre
otros de infraestructura de salud, vial, energético, por ejem-
plo. Sin que ello signifique que el Estado deje de asumir el
rol promotor que le corresponde.

Convertir ventajas comparativas en ventajas competitivas es
un desafio para nuestra regién. Mayor innovacion y tecnolo-
gia, un adecuado aprovechamiento de los acuerdos comer-
ciales, dejar atrds problemas como el centralismo, insegu-
ridad ciudadana, déficit de infraestructura, corrupcion, etc.,
nos permitird lograr un crecimiento que beneficie a todos.
Los resultados de las elecciones generales 2016 del préximo
10 de abril no deberian representar un riesgo para el clima
de inversiones. Por el contrario, tendrian que garantizar que
nuestras expectativas continden siendo optimistas.

De nuestro voto dependera, en gran medida, el derrotero a
seguir. Por consiguiente, al momento de sufragar hagdmoslo
responsablemente. Piura tiene que seguir avanzando.

Dr. Edmundo Rodriguez - Frias Benza
Presidente

Camara de Comercio y Produccion de Piura
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NUESTRO GERENTE

Gas natural en compas
de espera

El gas natural es un combustible econémico, amigable con el me-
dio ambiente, puede ser empleado por la industria, el transporte
y los hogares.

Por su bajo costo, los més favorecidos son los usuarios de me-
nores ingresos. Familias de Lima e Ica, que consumen el gas de
Camisea (Cusco), pueden testimoniarlo.

Lamentablemente, aunque Piura cuenta con el recurso, continlia
siendo ajena a sus beneficios porque ha venido postergandose
la explotacion de esta importante fuente de energia.
Recordemos que en noviembre de 2014 Sechura Oil & Gas Con-
sorcio resulté ganador de la licitacién de distribucién del gas na-
tural en Piura, la cual fue declarada nula a fines de enero de 2015
por el Ministerio de Energia y Minas, MEM, quedando como Unico
postor Gases del Norte del Pert, GASNORP.

El 27 de enero del presente afio Osinergmin presentd en Au-
diencia Publica la propuesta tarifaria para el otorgamiento de la
concesion de distribucion de gas natural la cual fue seriamente
cuestionada, entre otros aspectos, por resultar elevada.
Finalmente el 11 de febrero publicd la resolucién que establece
las tarifas de distribucion de gas natural, aclarando que la fijacién
tarifaria es uno de los 14 requisitos que GASNORP debe presentar
al MEM para solicitar la concesion de la distribucion de gas natu-
ral en la region, la misma que el MEM puede otorgar o denegar.
Segun informa, al triplicarse la futura demanda de la refineria de
Talara se reduce la tarifa que plantearon inicialmente.

Hay que tomar en cuenta que Osinergmin continda considerando
dos escenarios: con y sin la demanda de la central de Malacas.

“Lamentablemente, aunque Piura
cuenta con el recurso, continua
siendo ajena a sus heneficios
porque ha venido postergandose
la explotacion de esta importante
fuente de energia”.

Conforme explica, en el primer escenario los usuarios residencia-
les pagarian mensualmente S/ 14.60 (la propuesta inicial era de
S/ 17). En el segundo escenario el pago mensual en los hogares
seria de S/ 17 (la propuesta inicial era de S/ 22.5). En ambos ca-
s0s, los precios incluyen el IGV.

De acuerdo al procedimiento regulatorio, se pueden presentar
recursos de reconsideracion en un plazo maximo de 15 dias habi-
les y Osinergmin tiene hasta el 18 de abril para resolverlos.
Frente a este panorama, si tenemos gas a 50 o a 60 km, habria
que contemplar como una alternativa, solicitar al Congreso o
al MEM que lo que subsidiamos a Camisea (Ley 27133/DS 046-
2002-EM) se quede en Piura. De este modo el gas podria llegar
a los mas pobres y a no mas de S/.8.

Debemos evitar que las controversias pongan en riesgo la masi-
ficacién del gas en nuestra region.
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Mas de 235 mil empresas se crearon

en el 2015

En el afio 2015 se generaron mas de 241 mil puestos de trabajo por la creacion de nuevas empresas

El Instituto Nacional de Estadistica e In-
formética (INEl) dio a conocer que a di-
ciembre de 2015, se crearon 235 mil 381
empresas en nuestro pais. De acuerdo con
el Directorio Central de Empresas y Estable-
cimientos, en la Provincia de Lima se re-
gistré el mayor numero, representando
el 401% del total, le siguen La Libertad y
Arequipa con 5,5% cada uno, Cusco con
5,0%y Piura con 4,0%.

Las nuevas 235 mil 381 empresas emplearon
a mas de 241 mil personas, entre conducto-
res de las empresas y asalariados. De este
total, la actividad que demandd mayor per-
sonal fue el comercio con mas de 102 mil
nuevos empleos, generados principalmente
en las microempresas.

SECTOR COMERCIO

En el 2015, se crearon y reactivaron 101 mil
640 empresas comerciales representan-
do el 43,2% del total de nuevas empresas.
Destacan las que se dedican a la venta de
alimentos (21,6%), venta de textiles y pren-
das de vestir (11,0%), venta de materiales de
construccién y articulos de ferreteria (8,5%) y
venta a cambio de una retribucion o por con-
tratacion (7,6%).

En tanto, las otras actividades con
mayor nimero de nuevas empresas
fueron otros Servicios (actividades inmobi-

liarias, ensefianza, salud, salones de belleza, talizando 30 mil 615, es decir el 13,0% y Servi-
actividades artisticas, de entretenimiento y  cios Prestados a Empresas con 28 mil 598 que
otras actividades de servicios personales) to-  representan el 12,1%, entre los principales.

Seis de cada diez empresas iniciaron
actividad como Personas Naturales

Finalmente, el INEl informd que
153 mil 367 empresas iniciaron
actividad como Personas Natu-
rales (65,2%), 38 mil 434 como
Sociedad Anénima (16,3%), 25 mil
552 como Empresa Individual de
Responsabilidad Limitada (10,9%),
7 mil 923 como Sociedad Comer-
cial de Responsabilidad Limitada
(3,4%) y 10 mil 105 con otro tipo de
organizacion (4,3%).




- ALVAREZ LARA ABOGADOS
ASOCIADOS S.R.L. §7

José Antonio Alvarez Lara
GERENTE GRAL. - ABOGADO - ARBITRO EN CONTRATACIONES
CONCILIADOR EXTRAJUDICIAL
REG. ICAP N2 1264
REG. CALL N2 3509

PonGgoO

CLINICA OFTALMOLOGICA

( )

e Catarata ePterigion eGlaucoma eEstrabismo

ASESORIA
EMPRESARIAL

INDUSTRIAL
FINANCIERA

e Laser para Miopia, Hipermetropia, Astigmatismo,

Tratamiento de Patologias de Retina y Vitreo

EMERGENCIA

Atencion: Lunes a Sabado
de 8:00 a 1:00 p.m. y 5:00 a 8:00 p.m.

Av. Grau 1026 - Piura

Telf.: 073 - 325708 Cel.:969570940
RPM*624940 / E-mail: clinicaop@hotmail.com

[ESTUDIOS 44& - E
JR. AREQUIPA 550 - 2DO. PISO - PIURA - OF. 073-320623
CEL.969785948 - RPM: #941888183 - NEXT. 834*3329

CALLE HUASCAR N° 633 - CEL. 969785948
TELF. 074-281506 - LAMBAYEQUE

CALLE GAMARRA N° 679 - 2DO. PISO OF. 01
TELFS. 044650051 - CEL. #94888183 - TRUJILLO
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SUNAT ya no multara a pequeiias empresas
que incumplan con presentar declaraciones

Beneficio también alcanza a quienes presenten sus declaraciones en forma extemporanea

Desde el 28 de enero la SUNAT ya no san-
ciona a aquellos contribuyentes que no pre-
senten sus declaraciones o las presenten
fuera de plazo. Asi lo dispone la Resolucion
de Superintendencia Nacional Operativa
N° 006-2016-SUNAT/60000.

Esta facultad de no sancionar se aplicara a
los contribuyentes cuyo importe de ventas o
compras, por cada uno de ellos no supere la
media Unidad Impositiva Tributaria (UIT), es
decir, S/. 1975 soles.

Para tal efecto, una vez detectada la infrac-
cién, la SUNAT notificard al contribuyente
con una esquela de omiso, otorgandole un
plazo para que cumpla con la presentacién
de las declaraciones o comunicaciones re-
queridas.

Hasta antes de esta disposicién, la Admi-
nistracién Tributaria imponia la misma mul-
ta a todos los contribuyentes, sin tomar en
consideracion el nivel de sus compras o de
sus ventas. En ocasiones los pequefios con-

tribuyentes pagaban multas que superaban
Sus ingresos.

En los dos dltimos afios se han aplicado este
tipo de sanciones a cerca de 200 mil con-
tribuyentes.
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Los contribuyentes beneficiados son los que
se encuentran en las siguientes situaciones:

- Omiten presentar las declaraciones de-
bido a que no han iniciado actividades
econdmicas (compras ni ventas) o porque
las han suspendido temporalmente.

- Solicitan autorizacién de impresion de
comprobantes de pago pero no inician acti-
vidades econdmicas que generen ingresos.
- Omiten presentar la declaracién jurada
anual del Impuesto a la Renta cuando la
inscripcion la realizan en los dltimos meses
del afio.

« Presentan hasta 6 0 12 declaraciones en
fecha posterior al vencimiento con importes
cero, a fin de registrar la reactivacién del
RUC.

Por otra parte, también se busca beneficiar
a aquellos pequefios contribuyentes en
actividad, cuyos ingresos no superen la me-
dia UIT y que incurran en estas infracciones.
La eliminacion de estas sanciones se efec-
tuard, incluso, a las infracciones cometidas
o detectadas con anterioridad a la fecha de
vigencia de la resolucién cuando la resolu-
cién de multa no ha sido emitida o habién-
dose emitido atin no ha sido notificada.
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CETICEAS PAITA

CETICOS PAITA es una zona primaria aduanera de
tratamiento especial liberada de todo tipo de impuestos. Toda
mercancia o producto que ingresa del extranjero a esta zona,
no paga ningin tipo de impuesto. Todas las empresas
instaladas en esta zona, estan exoneradas del impuesto a la
renta (28%), tanto para la exportacion, importacion o
nacionalizacion de sus productos. Si ingresa una mercancia del
territorio nacional hacia CETICOS se considera una
exportacion, por lo tanto no estd afecto al IGV (18%).
También es aplicable el beneficio del drawback para la
exportacion (recuperacion del 5% del valor FOB). Los
beneficios de exoneracion se han previsto hasta el ano 2022,
con proyecto de ley que amplia hasta el ano 2042. También le

son aplicables los beneficios de los TLC suscritos por el Pert
con otros paises.

En CETICOS se pueden realizar las actividades de
manufactura o produccién, maquila, ensamblaje, reparacion
de magquinarias y equipos, agroindustria, agroexportacion,
almacenamiento de mercancias en general, etc.

CETICOS PAITA cuenta con un drea total de 939.66 Has, de las
cuales 20 has se encuentran habilitadas y cuentan con los
servicios necesarios; dentro de las empresas usuarias se
destaca la fabricacion de geomembranas, frutas
deshidratadas, insumos para gaseosas y restituyentes,
refrescos en polvo, solubles, remanufacturas de mercancias,
biofertilizantes, laboratorios, etc. CETICOS PAITA, otorga a
través de una subasta publica, la adjudicacion de lotes de
terrenos para la realizacion de actividades principalmente
industriales, con valor agregado similar a un alquiler.

La cercania al Puerto de Paita permite tener una ubicacion
estratégica, mds los beneficios tributarios y aduaneros de
CETICOS PAITA permitirdn lograr el objetivo de convertirse en
un POLO DE DESARROLLO.

(51-73) 51-1841 Anx. 212
Fax (51-73) 51-1841 Anx. 210
RPM: #966825851 / RPC: 983702734

Carretera Paita - Sullana Km. 3 Paita, Peru
www.ceticospaita.com.pe
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PIURA ES LA SEGUNDA REGION A NIVEL NACIONAL CON MAYOR NUMERO DE DEUDORES

SBS aconseja uso adecuado de tarjetas en
campaia escolar

Mas de 390 000 personas o empresas en la region Piura tienen por lo menos una obligacion financiera

Ha llegado el mes en que todos los padres
de familia estan preocupados por las listas
de (tiles. Muchas veces por falta de liquidez
se realizan operaciones en las librerias con
las tarjetas de crédito.

La Superintendencia de Banca y Seguros
(SBS) reportd que Piura es la segunda regién
con mayor nimero de deudores que llegan
amas de 390 000 personas 0 empresas que
actualmente cuentan con alguna obligacion
financiera, en especial en lo que a tarjetas
de crédito se refiere. Si bien con relacién al
afio pasado la cifra ha disminuido, Piura es
la cuarta regién con mayor saldo de deuday
la quinta en niveles de morosidad.

Ante este panorama, la SBS brinda algunas
recomendaciones para usar de manera
correcta la tarjeta de crédito y evitar una
creciente morosidad, debido a que lo mas
importante es optimizar el gasto de este
dinero extra.

*

Auxiliadora

SOAT Delivery 969104925 / RPM
o Seguros de SALUD

* Seguros Patrimoniales

» Seguros de VIDA

o Seguros de TRANSPORTE
+ Seguro de VEHICULOS A TODO RIESGO!
*  Seguros de Responsabilidad Civil
¢ SCTR - Complementario de Trabajo de Riesgo
* Seguro de Cascos Maritimos ‘
* Asesoria a empresas Piblicas y Privadas
* Licitaciones del Estado -

Teléfono: 073 326142 / 969104925 / #852578
E-mail: josefcordovap@yahoo.com

L

El primer paso para que su dinero no desa-
parezca rdpidamente es realizar un presu-
puesto, es decir, llevar un control de todos
sus ingresos y gastos. Puede planificar los
regalos y gastos de fiestas con anticipacion
para evitar apuros de tltima hora, de mane-
ra que su dinero no se vaya en gastos inne-
cesarios o en compras impulsivas.
Recuerde que es mejor pagar los gastos del
dia a dia al contado, y pedir un crédito para
hacer compras importantes o, tal vez, para
hacer realidad el suefio de la casa o del ne-
gocio propio.

Es importante que se detenga a pensar y
comparar los precios antes de comprar o de
solicitar nuevos créditos. Sea un consumi-
dor inteligente y saque el maximo provecho
a su dinero.

Es importante recordar que los ingresos de
la familia siempre deben ser mayores a los
gastos, de lo contrario estard poniendo en

riesgo su salud financiera y la tranquilidad
de su hogar.

La Oficina Descentralizada de la SBS en
Piura atiende y orienta de manera gratuita
a todos los usuarios que tengan quejas o
necesiten mayor informacion de actividades
financieras y promociones bancarias que en
este mes ofertan las instituciones del rubro.
Pueden acercarse a Précer Merino 101. Urb.
Club Grau, Piura.

)& (073) 308259

[] 968858040 - *208033

A Calle & Asociados S.C.

AUDITORES - CONSULTORES

EMPRESARIALES

FIRMA PROVEEDORA
DE SERVICIOS DE:

A Auditoria Financiera

A Auditoria Operativa

A Asesoria Tributaria

A Peritajes

A Qutsourcing
Contable

A Drawback y SFMB

Exportadores i

& Jr. Arequipa N° 642 - 3er piso
Ofic. 4 Edificio Plaza Fuerte - Piura

B4 george@calleasociados.org
calle_auditor@hotmail.com
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Ritmo de desdolarizacion
de créditos se acelera

En los ultimos ocho afios, disminuye la dolarizacion de créditos hipotecarios en 53 puntos porcentuales

La tendencia al alza de la cotizacién del
délar en los dltimos afios ha determinado
que la participacion de los créditos otorga-
dos en esa moneda se reduzca de manera
importante. Este comportamiento muestra
una mayor concientizacion, de parte de
empresas y familias, del riesgo cambiario al
que estan expuestos si es que no asumen
sus deudas en la misma moneda en la que
reciben sus ingresos (o la mayor parte de
éstos). En esta tendencia influyeron también
la mayor oferta de financiamiento en mone-
da nacional y las facilidades que brinda la
banca hoy para la conversion de créditos en
dolares hacia soles. Todo ello, en linea con
el objetivo expreso del Banco Central de re-
ducir la dolarizacién en el sistema financie-
ro, minimizando asi el mencionado riesgo
cambiario para el sistema financiero en su
conjunto e incrementando la efectividad de
la politica monetaria.

De este modo, a diciembre de 2015, la
dolarizacion de las colocaciones totales
ascendi6 a 32.89%, cifra que representd
una disminucién de 10 puntos porcentuales
frente al cierre de 2014, y de 19.46 puntos
porcentuales frente al término del 2010 (ulti-
mos cinco afios). Cabe resaltar que la reduc-
cion registrada en el Ultimo afio fue marca-
damente mayor a la reportada en el 2014,
de sélo tres puntos porcentuales, como
reflejo de la actuacion conjunta del piblico,
los bancos y el BCRP en el esfuerzo por ace-
lerar la desdolarizacion de los créditos.

v e,

Si revisamos por tipo de crédito, observa-
mos que en los créditos empresariales se
dio una tendencia andloga. Asi, la parti-
cipacion de los créditos en ddlares en el fi-
nanciamiento corporativo paso de 51.45% a
38.39%, lo que representd una disminucion
de 13.06 puntos porcentuales, mientras
que en los créditos a grandes y medianas
empresas paso de 61.24% a 49.64% y de
61.12% a 48.86%, lo que pone en evidencia
una reduccién de 12 puntos porcentuales
en ambos casos. Mientras que, los créditos
a pequefias y microempresas, que presen-

Créditos hipotecarios

Mencién aparte merecen los crédi-
tos hipotecarios, cuya dolarizacién
fue la que reportd el mayor retro-
ceso en los Ultimos ocho afios. Asi,
comparando lo reportado al cierre

de 2007 frente al término de 2015,
se evidencia una disminucién de
52.89 puntos porcentuales, desde
80.20% hasta 27.30%, mientras
que sélo en el 2015 la reduccién
fue de 742 puntos porcentuales
(desde 34.72% al cierre de 2014).

tan niveles mucho menores de dolarizacién
también se sumaron a esta tendencia.

En el caso de los créditos a pequefias em-
presas la participacion en délares paso de
17.88% a 10.38% (una disminucién de 7.50
puntos porcentuales), y la de créditos mi-
croempresa pasé de 14.17% a 3.64% (una
reducciéon de 10.53 puntos porcentuales),
en el transcurso del dltimo afio (2015). En
todos los casos, el ritmo de desdolarizacién
se acelerd respecto a lo observado en el
2014, afio en el que incluso se reportd un
aumento en la participacién en délares de
los créditos microempresa (en 3.30 puntos
porcentuales, de 10.87% a 14.17%).

De otro lado, los créditos destinados a las
personas también presentaron una fuerte
reduccién en su nivel de dolarizacion,
destacando particularmente el caso de los
créditos vehiculares. Asi, en este tipo de
financiamiento, la participacién en délares
mostréd una caida de 24.98 puntos por-
centuales, al pasar de 69.28% a 44.29%,
mientras que para el caso de los créditos
de consumo (que incluyen a los vehiculares,
ademds de los préstamos personales y
tarjetas de crédito), el ratio pasé de 10.41% a
7.71%, mostrando un retroceso de 2.70 pun-
tos porcentuales.

Fuente: Asociacion de Bancos del Perti - ASBANC
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Inflacion de la Macro Region Norte
fue de 4% en enero

La tasa inflacionaria en el 2015 fue de 3,3%. Lambayeque, Piura y Tumbes superaron el promedio de esta parte del pais

El indice de Precios al Consumidor (IPC) de
la Macro Regién Norte se incrementé en 4%
en enero Ultimo, en tanto en el 2015 la tasa
anual de inflacién fue de 3,3%, segln un
informe del Centro de Investigacion Empre-
sarial (CIE) de PERUCAMARAS.

Es importante sefialar que la tasa anual es
mayor a la registrada en el 2014, que fue de
2,9%, lo que indicaria una tendencia al alza
de los precios.

Asimismo, se observa que el incremento en
el IPC se debe principalmente al aumento en
el rubro alimentos y bebidas (5,7% en ene-
roy 4,5% en el 2015) y alquiler de vivienda,
combustible y electricidad (7,1% en enero y
6,4% en el 2015).

Lambayeque, Piura y Tumbes fueron las re-
giones que superaron la tasa inflacionaria
promedio de la macro regién, al registrar
una variacion acumulada anual de 3,8%
(en el caso de las dos primeras) y 3,6%,
respectivamente.

Las tasas de inflacion de Cajamarca y La
Libertad fueron menores al promedio de la
macro regién: 2,4% y 3%, respectivamente.
El informe advierte que el IPC de enero del
presente afio es el mas alto registrado des-
de diciembre del 2011, cuando llegé a 6%.

IPC por grupos de consumo

El informe del CIE de PERUCAMARAS sefia-
la que de los ocho grupos de consumo que
conforman la canasta del IPC, el rubro ali-
mentos y bebidas, que tiene un importante
peso, crecié 4,5% en la Macro Regién Norte
en el 2015.

Dos fueron las regiones con resultados por
encima del promedio de la tasa de inflacién
de este grupo de consumo. Se trata de
Piura, con una tasa de 5,2%, y Lambayeque,

51%.

En tanto Cajamarca y Tumbes (ambas con
una inflacién de 4,3%), asi como La Libertad
(3,7%) exhibieron resultados por debajo del
promedio.

Por su parte, el IPC del grupo de consumo
vestido y calzado de esta macro region au-
mentd en 1,8%. Tumbes fue la dnica regién
que superd ese promedio al registrar una
inflacion de 3,7%.

Las regiones que se ubicaron por debajo
del promedio regional fueron: Lambayeque
(1,8%), Cajamarca (1,3%), Piura (1,3%) y La
Libertad (0,8%).

Mientras que el IPC del grupo de consumo
alquiler de vivienda, combustibles y electri-
cidad subid en 6,4% en el periodo analiza-
do. Dos regiones registraron resultados por
encima del promedio: La Libertad alcanzé el
9,5% vy Piura, 7,4%.

El'IPC de este rubro en Tumbes fue igual al
promedio regional: 6,4%. Las regiones que
mostraron resultados por debajo del pro-
medio fueron Cajamarca y Lambayeque,
con una inflacién de 4,4% y 4,3%, respecti-
vamente.

De otro lado, el IPC del grupo muebles,

2.9%
° 26% 550 250 5% 27%

Macro Regién Norte: Variacion anualizada del IPC promedio simple a enero 2016
(Variacién en relacion al mismo mes del afo anterior)

2.8%

4.0%

33% 3.4% 3.3%

3.1%
2.7%

ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15 ago-15 sep-15 oct-15 nov-15 dic-15 ene-16

Fuente: INEI

Elaboracion: CIE -PERUCAMARAS

enseres y mantenimiento de la vivienda de
la Macro Regién Norte avanzé 1,9% en el
2015.

Las regiones de La Libertad y Tumbes
mostraron variaciones anuales de este
indice por encima del promedio, situandose
en 2,2%y 2%, respectivamente.

El resto de regiones evidenciaron resulta-
dos por debajo del promedio: Lambayeque,
1,8%; y Cajamarca, 1,7%. EI IPC de este ru-
bro en Piura fue igual al promedio regional
(1,9%).

En cuanto al IPC del grupo de consumo
transportes y comunicaciones, se observa
que las tasas de inflacién de La Libertad
(1,4%), Lambayeque (0,8%) y Tumbes (0,3%)
fueron superiores al promedio de la Macro
Region Norte, que se ubicé en 0,1%.

No obstante, las regiones de Piura y
Cajamarca se ubicaron por debajo del
promedio: -0,2% y -1,8%, respectivamente.
El'IPC del rubro de cuidados y conservacion
de la salud mostré una variacién anual de
3,3%. En este grupo de consumo, Piura
y Tumbes evidenciaron tasas inflaciona-
rias por encima del promedio: 6,1% y 5,8%,
respectivamente.

Las regiones que registraron variaciones
por debajo del promedio de la macro regién
fueron Lambayeque (2,2%), Cajamarca
(1,4%) y La Libertad (1%).

En tanto el grupo de consumo esparcimien-
to, servicios culturales y de ensefianza en
esta macro region reporté una inflacién de
2,5% en el 2015.

Dos regiones superaron esta tasa prome-
dio: Lambayeque, con una inflacion de
4%, y Piura, 4%. Las regiones que regis-
traron resultados por debajo del promedio
fueron Tumbes (2,4%), Cajamarca (1,3%) y
La Libertad (0,6%).

Camara de Comercio y Produccion de Piura
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Panorama economico de la region Piura de cara al proximo proceso electoral

Piura frente a las
elecciones 2016

El préximo 10 de abril de este afio, cerca
de 23 millones de peruanos acudiran a las
urnas para elegir al nuevo presidente, vice-
presidentes, congresistas de la Repdblica
y parlamentarios andinos para el periodo
2016-2021. Piura, una de las regiones con
mayor poblacién y perspectivas econdmi-
cas, aguarda con expectativa las medidas
que adopte el nuevo gobierno. Al respecto,
conversamos con el magister Mario Alva-
rado Tabacchi, Jefe del Departamento de
Estudios Econémicos del Banco Central de
Reserva del Perti Sucursal Piura.

Durante el 2015, ;cual ha sido el desem-
peiio de los sectores productivos en la
region?

En general, la suerte de los distintos sec-
tores productivos ha sido desigual en el
2015 respecto del afio anterior. En agricul-
tura, hubo un desempefio positivo ya que el
arroz, que es el cultivo principal en la region,
conté con una adecuada disponibilidad de
agua, a diferencia del 2014, en que hubo
restriccion de este recurso a principios del
afio; la uva también mantuvo un comporta-
miento favorable. Por el contrario, el sector
pesquero tuvo una caida importante, ya
que depende de la disponibilidad de pota y
esta fue escasa e irregular por condiciones
marinas anémalas debido al FEN. El sector

construccion, por su parte, se recuperd, en
gran medida, debido a la ejecucion de obras
de prevencion por el evento El Nifio. Hacia
fines de afio, las camparias de mango y uva
se adelantaron, por las altas temperaturas, y
repercutieron en la mejora de ingresos de la
poblacion y, en consecuencia, en una relati-
va mejora en el sector comercio. No obstan-
te, los valores exportados de diversos pro-
ductos se vieron afectados por la caida de
precios en el mercado internacional, como
por ejemplo, el petroleo, la uva, el mango,
entre otros.

En el contexto electoral, ;qué sectores de-
ben priorizarse?

Los sectores de agroindustria y pesca son
fundamentales en la region y por eso es
vital que las propuestas de gobierno reco-
jan alternativas de mejora de los mismos.
En agroindustria y agro exportacion, sigue
siendo un tema pendiente el garantizar una
infraestructura basica y, en especial, repo-
tenciar la represa de Poechos, con el fin de
seguir adelante con otros proyectos tales
como el de Alto Piura y Vilcazan. Asi mismo,
es importante repotenciar al INIA y al Se-
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De igual forma, sigue
siendo un tema pendiente
el de impulsar a la pequefia
agricultura, que es predominante en
la region, a través de paquetes integrales
que incluyan asociatividad, asistencia téc-
nica, créditos, informacién de mercados y
certificacion. Por otro lado, la vulnerabilidad
de la pesca frente a condiciones marinas
variables, nos llevan a considerar, como
una opcién valida, apostar también por la
acuicultura, en tanto ésta constituye una ac-
tividad que se puede desarrollar bajo condi-
ciones mas controlables. Otros sectores con
potencial en Piura que deben ser apoyados
son los de turismo y energias renovables;
en particular, las energias edlica, hidraulica
y el gas natural.
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En general, lo que requiere el pais es un
relanzamiento del proceso de descentra-
lizacion que implica garantizar adecuados
recursos para las regiones a través de una
clara separacion fiscal por el lado de los
ingresos y por el lado del gasto publico. Se
requiere también contar con cuadros téc-
nicos calificados en el gobierno regional y
en los gobiernos locales que deben pasar
por un agresivo programa de capacitacion
y por adecuados procesos de seleccion de
personal. Esto incluye la implementacion
de la Ley Servir, que apunta a que prime la
meritocracia. Lo ideal es que las regiones
definan claramente su vocacién productiva
y cuenten con los instrumentos y medios
para impulsarla, lo que finalmente derivaria
en la generacion de auténticos polos de de-
sarrollo regionales.

¢éLas elecciones pueden afectar el desa-
rrollo econémico de Piura?

Obviamente, un escenario de elecciones
genera un grado de incertidumbre en la in-

DATOS:

Piura tiene
proyectos
importantes como
el Alto Piura,
que se espera se
encuentren en la
agenda del proximo
gobierno.

version y en las decisiones de los agentes
econdmicos. Sin embargo, los candidatos
con mayores probabilidades de ser elegidos
podrian definirse como pro-inversién y, por
tanto, esto deberia llamarnos a la calma. No
obstante, las precisiones claras en las pro-
puestas son importantes para ver cual es el
camino mas conveniente para el pais y para
las regiones.

¢Qué medidas deberian adoptar las em-
presas?

En un mundo globalizado, como el que en-
frentamos, siempre serd importante que los
estdndares de competitividad se manten-
gan altos. En agroexportacién, por ejemplo,
los mercados internacionales son cada vez
mas exigentes en términos de inocuidad,
buenas practicas agricolas y trazabilidad, y
esto debe ser parte del esfuerzo conjunto
de todos los actores que operan en este
sector. Los pequefios productores y em-
presarios requieren paquetes integrales de
apoyo, pero la condicién previa para acce-
der a estos es que se asocien; en otras pala-
bras, necesitamos impulsar también nuestro
capital social a través de asociaciones, coo-
perativas o cadenas productivas que funcio-
nen de manera eficiente y colaborativa.

TS
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1. Utilice un software para organizarse

Es necesario organizar los datos, cifras y
estadisticas para visualizar los pasos a se-
guir. Una PYME necesita de un sistema que
administre la informacion, demuestre las
necesidades y genere nuevos objetivos. Lo
recomendable es contar con un software de
contabilidad, de servidor, de backup, antivi-
rus y uno de mensajeria. Las pequefias em-
presas deben recordar que al ser nuevas tie-
nen mayores dificultades para organizarse
por lo que es urgente que definan a través
de herramientas tecnoldgicas sus objetivos.

2. Aprender en equipo

Empresario
TECNOLOGIA

Tips para potenciar las PYMES
a traveés de la tecnologia

Las pequeiias y medianas empresas buscan competir, y crecer en rendimiento y produc-
tividad. Para ello la tecnologia se convierte en un factor muy importante que las ayudara
a potenciarse y aprovechar mejor sus recursos.

3. Estar informado le ayudara a crecer

No es necesario invertir mucho dinero en aparatos sofisticados de los cuales no sabemos
bien cudl es la utilidad. Es recomendable, por tanto conocer a sus proveedores de tecno-
logia, comparar los productos, analizar qué le serd mas Util y actualizar su informacién a
diario para aprovechar todo lo que tiene al alcance y darle més utilidad a los productos por
los cuales ya invirtid.

4. Ser parte de lared

El gran medio de informacion hoy es Internet, alli conviven millones de personas con da-
tos del mercado constantemente. No dude en formar parte de esa tendencia. Es bueno
introducir su marca, sus ideas y los logros de su pequefia empresa en las redes sociales
como Facebook o Twitter. Actualmente, tener una pagina web no es suficiente para captar
la atencion del internauta.

El manejo de la tecnologia no debe ser asunto excluyente para ningtin empleado en particular, por lo cual no es aconsejable contratar un
tercero que se ocupe de ello. Es bueno capacitar a su personal para que manejen la informacion y aprender a administrar los objetivos en
equipo. Ponga a disposicion de ellos lo necesario para que confien en que pueden encender una computadora y manejarla a la perfeccion.

En este sentido, también puede resultar beneficioso escuchar las opiniones de sus clientes. Una vision algo mas imparcial es siempre un buen

dato para tener en cuenta y crecer en ideas.

iYa estamos en Facebook!
iSiguenos!

facebook.com/Cdmara-de-Comercio-y-Produccién-de-Piura-565215676967686/

iEl aliado estratégico para su empresa!

e Camara de Comercio y Produccion de Piura
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EN LOS PROCESOS DE OTORGAMIENTO DE ESCRITURA PUBLICA
Una fotocopia basta para acreditar existencia

Los procesos de otorgamiento de escritura
publica tienen como finalidad formalizar un
acto preexistente y no discutir la validez
del acto juridico alegado. Por ello, puede
acreditarse que se celebré un contrato de
compraventa mediante una fotocopia del
acto juridico celebrado entre las partes.

Asi lo establecié la Sala Civil Permanente
de la Corte Suprema al resolver la Casacién
N°1487-2014-Huaura en un proceso de otor-
gamiento de escritura publica.

Veamos el caso: una persona demandé a
otra para que le otorgue la escritura publica
del contrato de compraventa mediante el
cual se le transfirié un inmueble ubicado en
Supe. Alegd que, pese a cumplir con el pago
total del predio, el demandado no cumplié
con otorgar la correspondiente escritura
plblica. Para sustentar su pretension, pre-
sent6 una fotocopia de la minuta legalizada
por notario.

Luego de que interviniera como litiscon-
sorte la esposa del demandado, el juez del
Segundo Juzgado Civil de Barranca declaré
fundada la demanda. EI magistrado advirtié
que, en el acto de la audiencia Unica, la
minuta fotocopiada y legalizada no fue cues-
tionada por los demandados.

No conformes con esta decision, los
demandados apelaron la sentencia. La es-
posa alegé que la transferencia debe con-

de un contrato

siderarse nula debido a que no suscribié el
contrato.

Elevados los autos, la Sala Mixta Transitoria
de Barranca de la Corte Superior de Huaura
revocé la sentencia de primera instancia y
declaré infundada la demanda. Aseverd la
Sala que el acto juridico de compraventa
celebrado entre la demandante y el deman-
dado se realizd sin las formalidades de ley
por la falta de manifestacién de voluntad de
la cényuge del demandado. Por ello, a tenor
de lo dispuesto en el articulo 1359 del Cédi-
go Civil, concluyé que debe considerarse
como inexistente el contrato de transferen-
cia de propiedad.

Asimismo, la Sala sefialé que el documento
presentado por la demandante para acre-
ditar el acto juridico celebrado es un simple
documento fotocopiado y legalizado, pero
que no contiene los requisitos de un instru-
mento con fecha cierta, menos aln cuenta
con legalizacion de firmas.

En casacién, la Corte Suprema sefialé que,
en reiterada jurisprudencia, ha estableci-
do que los procesos de otorgamiento de
escritura publica solo tienen por finalidad
formalizar un acto preexistente y, ademas,
que en este tipo de procesos no se discute
la validez del acto juridico sino si debe cum-
plirse o no la formalidad requerida. Por ello,
sefialé la Corte, no es materia de este pro-

ceso la nulidad o ineficacia del acto juridico
por disposicion del bien conyugal, pues ello
debe ser analizado en otra via.

De otro lado, la Sala Suprema advirtié que es
irrelevante discutir si el documento presen-
tado por la demandante es un documento
publico o no en la medida que no contiene
la legalizacién de las firmas, como asever6
elad quem. La Corte afirmé sobre el particu-
lar que, conforme al articulo 234 del Cédigo
Civil, la fotocopia es un documento privado
y, por ello, “es un medio probatorio que las
partes pueden presentar y que el juez debe
necesariamente valorar”, precisé la Corte.
Por ello, la Corte declar6 fundado el recurso
de casacién interpuesto por la demandan-
te y, en consecuencia, nula la sentencia de
vista. Ademas, actuando en sede de instan-
cia, confirmé la sentencia de primera instan-
cia que declard fundada la demanda.

CAJA PIURA CELEBRO 34 ANIVERSARIO

a Camara de Comercio y Produccion de Piura

INSTITUCIONAL

Con un variado programa de actividades que incluyd
verbena artistica en la Plaza de Armas de Piura, asi como un
cdctel institucional, Caja Piura celebrd su 34 aniversario de
creacion y lo hizo compartiendo con sus clientes y colabora-
dores mas de tres décadas de éxitos, crecimiento y solidez
empresarial.

Por ello, la PIONERA de las Cajas Municipales en el pais, ce-
lebrd los buenos resultados de gestion alcanzados el 2015
y consolidé su compromiso el 2016 con los emprendedores
del pais, ampliando mercados, nuevos e innovadores pro-
ductos y servicios en los préximos meses. De esa manera,
continuard fomentando progreso econdémico al pais, de-
mocratizando el crédito y fomentando la bancarizacion y la
inclusion financiera en el pais (El multifacético Cristhian Ri-
vero, anim la verbena por el 34 aniversario de Caja Piura).




Plazo para implementar lactarios en

los centros laborales

Dr. Tulio M. Obregén Sevillano

La Ley N° 29896 (7.07.2012) establecid la
obligacién que todas las instituciones del
sector publico y del sector privado en las
que laboren veinte 0 mas mujeres en edad
fértil, debian implementar un lactario.

Es decir, implementar un ambiente espe-
cialmente acondicionado y digno para que
las madres trabajadoras extraigan su leche
materna durante el horario de trabajo, ase-
gurando su adecuada conservacion.

La finalidad de esta Ley, que es la de pro-
mover la lactancia materna, ha sido Regla-
mentada por el D.S. N° N° 001-2016-MIMP
(9.2.2016), en adelante el Reglamento.

EMPLEADORES OBLIGADOS

De acuerdo con el articulo 1° d Reglamento,
tienen la obligacién de implementar lacta-
rios los centros de trabajo del sector publico
y del sector privado, donde laboren veinte
(20) 0 mas mujeres en edad fértil.

El articulo 3° del reglamento sefiala que se
consideran en edad fértil a las mujeres que
se encuentran entre los 15 a 49 afios de
edad.

En los centros de trabajo con menos de
veinte (20) trabajadoras mujeres en edad
fértil, es facultativa la implementacién de
lactarios.

Debe tenerse en cuenta que la obligacién

es para todo centro de trabajo donde labo-
ren veinte (20) o mas mujeres. Vale decir, si
en un centro de trabajo, el empleador tiene
menos de dicho nimero de trabajadoras,
estard obligado a dicha implementacion si
recibe trabajadoras destacadas por inter-
mediacién o tercerizacién, y con dichas tra-
bajadoras alcanza el nimero necesario para
tener la obligacién de la implementacidn.

A la inversa, si un empleador tiene veinte o
mas trabajadoras en edad fértil, pero en di-
ferentes centros laborales (agencias, sucur-
sales, etc.), de tal manera que en un mismo
centro laboral no se alcanza al nimero de
veinte, no tendra la obligacién de implemen-
tar lactarios.

COMUNICACION

Los empleadores deben comunicar la im-
plementacion del lactario al Ministerio de la
Mujer y Poblaciones Vulnerables, por escrito
y dentro del plazo de diez (10) dias hébiles
siguientes de su implementacion.

PLAZO DE IMPLEMENTACION

El articulo 18° del Reglamento, establece
que el plazo para la implementacién de lac-
tarios es de noventa (90) dias habiles conta-
dos a partir del dia siguiente de la publica-
cién del Reglamento.

Empresario
LEGAL

Dicho plazo vence el 16 de junio de 2016.

INCUMPLIMIENTO

El articulo 13° del Reglamento establece
que en caso de incumplimiento, la fisca-
lizacién estard a cargo del Sistema de
Inspeccién de Trabajo (SUNAFIL).

Para ello, mediante la Unica Disposicién
Complementaria Modificatoria del Regla-
mento, se modifica el Reglamento de la
Ley General de Inspeccién del Trabajo,
aprobado por Decreto Supremo N° 019-
2006-TR, para tipificar como infraccién
grave en materia de relaciones laborales,
la siguiente:

“24.20 El incumplimiento de las obliga-
ciones relativas a la implementacién de
lactarios contenidas en la Ley N° 29896,
asi como en sus respectivas normas
reglamentarias y complementarias.”

Ello significa que, si no se implementa el
lactario en el centro laboral obligado, la
multa puede ser de hasta 100 UIT, por tra-
tarse de una infraccion grave.

Para este afio, la multa podria ser de has-
ta'S/. 395,000.00.

El autor es Abogado egresado de la Pontificia
Universidad Catdlica del Perd.
Postgrado en Derecho del Trabajo en la Univer-
sidad de Salamanca - Espafia
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NUEVOS SOCIOS

Conociendo a
nuestros
NUevos Socios

PALOMA EXPRESS E.I.R.L.

IMPORT EXPORT
FARICOMA E.I.R.L.

La Camara de Comercio de Piura ofrece la oportunidad, a todas las
empresas que apuestan por la regién, de ser parte de su comuni-
dad de socios y gozar de los servicios y beneficios que brinda. En
este nimero presentamos a nuestros nuevos afiliados, empresas
que contribuyen con el surgimiento de Piura desde los diferentes
rubros de su actividad, a las cuales les damos la bienvenida.

A DE COMERCIO ¥
ODUCCION DE PiURA




La empresa nace a raiz de un convenio empresarial
entre Gestion de Soluciones Empresariales Arauco y
Balanzas Murguia quien aporta a la sociedad la ex-
periencia de 30 afios en la fabricacién de balanzas
industriales y sistema de pesaje. Wilfredo Murguia,
encargado del drea operativa, comenta que sus
clientes se encuentran principalmente en el sector
agroindustrial.

Este sector que ha crecido en Piura demanda la crea-
cion de balanzas especiales para el pesaje exacto de
frutas que requieren cuidados en su transporte tales
como las uvas y el banano. En el caso de las uvas es
necesario contar con balanzas que pesen la cantidad
exacta que serd empaquetada.

Soluciones Arauco ofrece a sus clientes como be-
neficio diferencial la elaboracién de balanzas que
se adaptan a sus necesidades, por ejemplo, en el
caso del banano orgdnico han creado un producto
que ademas de pesar se encarga de contabilizar las
bananas para hacer mas sencillo el empaque vy las
distribucion de las mismas. Asi mismo, ofrecen a sus
clientes servicio post venta para mantener la calidad

NUEVOS SOCIOS

en el rendimiento de sus productos, entre estos se encuentran el man-
tenimiento y reparacién de balanzas de diversas marcas, asi como la
instalacion de las mismas.

“La Camara de Comercio de Piura, juega un papel muy importante en
todos los sectores. Gracias a la Cdmara se puede fomentar la relacion
entre los socios y la camaraderia”, resalta Mariza Arauco gerenta de So-
luciones Arauco.

Arauco busca crecer en el sector agroindustrial y ofrecer nuevas balan-
zas que se adapten mejor a las necesidades de sus clientes, no solo a
nivel nacional sino también a nivel internacional, debido al auge de las
exportaciones sobre todo a mercados asiaticos y europeos que necesi-
tan sistemas de pesaje especializados.

Piura Asiste es una empresa de asistencia
y auxilio vehicular, creada en sociedad, en
abril del 2014 por especialistas en el rubro
de asistencia y seguros vehiculares. La em-
presa nace ante la necesidad de una orga-
nizacion privada que ofrezca asistencia a
clientes cuyos automaviles no cuenten con
un seguro que brinde este auxilio.

Entre los servicios que ofrece Piura
Asiste, sefiala su gerente general Hum-
berto Saavedra, se encuentran: Chofer de
reemplazo, recarga de bateria, grtia remol-
que, apertura de puertas, cambio de llan-
tas, entre otros. Como beneficio diferencial
la empresa ofrece a sus clientes seguridad
en el servicio de asistencia con personal
calificado y debidamente identificado, asi
como, atencion las 24 horas del dia, todos
los dias de la semana incluyendo domingos
y feriados.

El gerente de Piura Asiste resalta la con-
tribucién de la empresa a la seguridad de
los conductores y bienestar social, debido

a que no solo ofrecen servicios de asisten-
cia sino que también difunden el manejo
responsable de vehiculos de tal forma que
los conductores no manejen cuando ha-
yan ingerido alcohol y eviten contratar ser-
vicios de taxis o vehiculos desconocidos
para recibir recarga de bateria o remolque
ya que esto puede aumentar el riesgo de
asaltos y robos.

“La Cémara de Comercio siempre apoya
a todas las empresas ya sean grandes,
medianas o pequefias, nos ofrece capaci-
taciones y nos ayuda a hacernos conoci-
dos con los demas socios a través de la
publicidad y las reuniones que organizan”,
resalta Saavedra.

Piura Asiste prevé ampliar su gama de
servicios y contar con mayor nimero de
unidades de asistencia para llegar a otros
ambitos geograficos, que beneficie no
solo a Piura sino a otras ciudades. Piura
Asiste busca consolidarse como la primera
empresa privada de asistencia vehicular.

R
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NUESTROS SOCIOS

Dedicada a la fabricacion de cajas de car-
ton para el uso industrial se fundd en el afio
2004, dirigiéndose principalmente a los
sectores: pesquero, agroindustrial, textil,
entre otros. En la actualidad es lider en el
rubro, en el sector agroindustrial, con casi
el 45% de las exportaciones y es la primera
empresa en Piura que cuenta con su propio
almacén en donde acopia cerca de 500 to-
neladas de cajas de cartén al mes. Forma
parte de un grupo con sede en Costa Rica
a la cual pertenecen mas de 500 empre-
sas a nivel mundial. En el Pert cuenta con
tres plantas: El molino de papel ubicado en
Huachipa, la corrugadora donde se fabri-
can las cajas de cartén que se encuentra
en Lima, y la fabrica de latas en Chimbote.

CONTACT
TOURSS.A.C.

Es una agencia de viajes y turismo, que ofre-
ce también los servicios de courier y cargo.
Nacié en 1964 en Talara, siendo la cuarta
agencia de viajes que entraba al mercado
en la region Piura, con el fin de promover el
turismo en Talara y Piura. Actualmente cuen-
tan con 4 oficinas a nivel nacional, en Talara,
Piura, Lima e Iquitos.

Entre los principales servicios que brinda se
encuentran la venta de pasajes terrestres
y aéreos nacionales e internacionales, en-
vio de sobres y encomiendas, informacién
turistica (tours y excursiones), reservas de
hoteles, cruceros, alquiler de autos, seguros
de viajes, entre otros. Contact Tours cuen-
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Asi mismo tiene almacenes en Trujillo, Chi-
clayo, Piura y Arequipa desde donde distri-
buye su producto a todo el Pert.

El Jefe de Ventas de Cartones Villa Marina,
Marco Alban Salazar, comenté que el creci-
miento de la empresa se debe al reciente
auge del sector agroindustrial en la region,
con productos como la uva y el mango, lo
que ha permitido el surgimiento de nuevas
empresas en el rubro de cartones, para lo
cual, ofrece a sus clientes como beneficio
diferencial, la resistencia de sus productos
para los mercados internacionales y su ser-
vicio post venta para mejorar las entregas.
“Por medio de la Cémara de Comercio han
llegado a nosotros varios clientes, lo que la
convierte en un nexo importante entre las
empresas de distinto rubro”, resalté Alban.

ta con todas las licencias para brindar los
servicios turisticos y es miembro activo de
la Asociacién Internacional de Transporte
Aéreo (IATA) que garantiza la calidad de sus
servicios, asi mismo, es parte de la campafia
de la Marca Pert “Y, Td ;Qué planes?” que
promueve el turismo interno en el Per.

“La Cdmara de Comercio de Piura brinda a
sus socios oportunidades importantes para
conocer el desarrollo empresarial en Piura
y sobre todo en lo que respecta al sector
turistico”, coment6 Leyter Arizaga, gerente
administrativo.

Contact Tours desea seguir consolidandose
como una de las mejores agencias a nivel
regional y de esta manera continuar promo-
viendo el turismo en Piura.



Empresario

NUESTROS SOCIOS

Detras de cada empresa hay una historia de empuje y vision empresarial. Por eso,
desde este espacio, deseamos difundir la labor que realizan cada uno de nuestros
socios, como han ido construyendo sus logros y su aporte al desarrollo de nuestra
region y del pais. Los invitamos a compartir estas valiosas experiencias.

CLINICA
OFTALMOLOGICA
DE PIURA S.R.L.

La Clinica Oftalmoldgica de Piura abre sus
puertas en Piura desde el afio 1993 bajo la
direccion del Oftalmélogo Humberto Pongo
Aguila. Actualmente ofrece los servicios de
tratamiento de retina in vitro, tratamiento
de cdrnea y cirugia laser para la correccién
de miopia, astigmatismo, hipermetropia y
presbicia.

La Clinica Oftalmoldgica de Piura, comenta
la Dra. Vanessa Pongo, es la nica clinica en
Piura que cuenta con la tecnologia de laser
para el tratamiento de enfermedades oftal-

micas. La clinica cuenta ademds con sedes
en la ciudad de Piura, una ubicada en la Av.
Grau y la otra en la Urb. Miraflores, asi mismo
son los Unicos representantes de Piura que
participaran en el congreso XI ALACCSAR
(Asociacién Latinoamericana de Cirujanos
de Catarata, Segmento anterior y Refractiva)
que se llevara a cabo en la ciudad de Lima.
“La Camara de Comercio para nosotros es un
aliado estratégico en el desarrollo empresa-
rial ya que nos permite llegar a muchas mas
personas y ampliar las perspectivas del sec-
tor salud en la regién”, sefiala el gerente de
la clinica, Dr. Humberto Pongo.

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 0

ALVAREZ LARA
ABOGADOS
ASOCIADOS S.R.L.

Se fundd en el afio 2004 como sociedad ci-
vil y posteriormente el 2011 se convierte en
Alvarez Lara Abogados Asociados, gracias a
la demanda de empresas interesadas en sus
servicios. Actualmente cuenta con una ofici-
na principal en Piura y con cuatro sucursales
en Trujillo, Chiclayo, Tumbes y Tarapoto.
Alvarez Lara se especializa en la asesorfa ju-
ridica empresarial a través de tres servicios:
Constitucion de la empresa, asesoria juridica
en asuntos contables y contrataciones con
proveedores y asuntos tributarios. Asi mismo,
trabaja de manera particular con entidades
financieras en lo referente a contratos, co-
branzas, entre otros.

El abogado y gerente general, José Antonio
Alvarez Lara, comenta que la primera meta
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que tuvo al fundar su empresa fue que los
empresarios piuranos encontraran servicios
juridicos de calidad en la ciudad sin nece-
sidad de viajar a la capital. Actualmente el
sector se ha ampliado y se ha logrado poco
a poco esta meta, para lo cual Alvarez Lara
Abogados Asociados ofrece a sus clientes

como beneficio diferencial la especializacion
juridica en el rubro empresarial, profesiona-
les calificados y una buena atencion a sus
clientes en donde prima la ética profesional.
“Para nosotros es muy bueno ser socios de la
Camara de Comercio debido a que gracias a
su revista muchas empresas que son socios y
tienen la necesidad de contratar a un asesor
se dan cuenta de que en nosotros tienen un
respaldo empresarial. Asi mismo, gracias a
los convenios de formacion y actualizacién
profesional que tiene la Cdmara permite que
muchos socios se capaciten constantemente
y no necesiten viajar hasta Lima”, enfatiza
Awvarez.

@ Camara de Comercio y Produccion de Piura
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VIDA EMPRESARIAL

“Calidad en el Servicio y Atencion al Cliente”,
se denominé la conferencia que este 25 de
febrero ofrecio el Mg. Martin Lazo Sénchez,
quien destacd la importancia de la atencién y
servicio de calidad para fortalecer las relaciones
con el cliente, diferenciarnos de la competencia
y sentar las bases para el éxito empresarial.

“Preparacion del Cierre y Balance del Ejercicio
2015”, fue la conferencia que dicté el 28 de enero
el Dr. Daniel Montes Delgado, socio fundador de
Montes Delgado Abogados S.A.C. y director de la
Camara de Comercio y Produccion de Piura.




EMPRESARIO
VIDA EMPRESARIAL

Azafia, ejecutivo

Dun & Bradstreet, PERUCAMARAS, y la Camara de
Comercio y Produccion de Piura, presentaron el 18 de
enero la charla: “El Poder de la informacion para Minimi-
zar Riesgos”. Los especialistas Christian Cisneros 'y Jair

de soluciones de gerencia y analista

comercial de Dun & Bradstreet, respectivamente, tuvieron
a su cargo las exposiciones.

El Banco Central de Reserva del Pertl y la Cdmara de Comercio y Produccién
de Piura ofrecierdn el 15 de enero, un “Desayuno empresarial € institucional”. El
Mg. Mauricio De La Cuba Restani, Jefe del Departamento de Economia Mundial
de la Gerencia Central de Estudios del BCRP; y el Mg. Mario Alvarado Tabacchi,
Jefe del Departamento de Estudios Econémicos de la Sucursal Piura, dieron a
conocer el panorama actual y proyecciones macroecondémicas 2015-2017; asi
como, la situacion actual y perspectivas de la actividad econémica en Piura. El Dr.
Rufino Arribas Otoya, director de la Cdmara de Comercio y Produccion de Piura,
brind6 la bienvenida a los asistentes.

Mauricio De La Cuba Restani

Mario Alvarado Tabacchi

@ Camara de Comercio y Produccion de Piura
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En la Camara de Comercio y Produccion de Piura buscamos acercarnos cada dia a nues-
tros socios. También queremos celebrar con ellos, animandolos a seguir adelante, a
cumplir los objetivos trazados, con el mismo empefio con el que iniciaron sus proyectos.
Piura esta orgullosa de ustedes y la Camara de Comercio también. Por eso queremos
desearles en su aniversario todos los parabienes para‘su empresa. jExitos y muchas fe-

licidades!

01 Corporacién Agrosechura Perti S.A.C.

01SATP ‘

01 Taxi Tour Ejecutivo S.R.L.

01 Transportes La Esmeralda S.R.L.

01Yamaha Motor del Per(i S.A.

03 Asociacion de Bananeros Organicos
Solidarios Salitral

03 Depdsito Pisfil S.R.L.

03 Ingra E.LR.L.

05CNC. SAC.

05 La Positiva Seguros y Reaseguros S.A.

06 Multiline S.R.L.

08 Centro de Reposo San Juan de Dios

09 General House de Comercio Industrial
SN

09 Piuradent S.A.C.

10 Promaster S.R.L.

11Banco GNB Pert S.A.

11 Construccion y Administracion S.A.

11 Rodolfo Alfredo Tavara Rodrich

12 Alva Rubina, Molero & Castillo Abogados
Asesores & Consultores S.A.C.

12 Ankasea S.A.C.

12 Dogana S.A. Agentes Afianzados de
Aduanas

12 Novo Export S.R.L.

12 Pablo Ramos Alarcén

12Y&RCiaSR.L.

13 Transportes El Dorado S.A.C.

14 People Consulting E.LR.L.

16 Hispon S.A.C.

16 Seafrost S.A.C.

17 Banco Continental - Suc.Piura

18 Inmobiliaria y Constructora El Angel S.A.C.

19 Autobacks E.I.R.L.

19 César Arroyo Burga S.R.L.

19 Pizca Foods S.A.C. “

20 Caes Piura 1\

20 Ceres Pert A ¥

20 Compariia Minera Miski Mayo S.R.L.

21Food Trading Ng S.A.C.

23 Centro Empresarial Americano

23 Herrera’s Brevete Card E.LR.L.

25 |J Contratistas S.A.C.

. 25 Mik Carpe S.A.C.

01 Alvarez Consultores y Asesores S.R.L.

01 Telefonica\del Perti S.A.A.

03 Agrojibito S.A.

03 Dama Agricola S.A.C.

04 CeliModas E.I.R.L.

04 Consorcio Muza S.A.C.

04 Gescomex E.I.R.L.

04 Musterion Inca del Perd S.A.C.

05 Olenka Saldafia Abogados y
Consultores en Materia Ambiental

07 AC Consulting S.A.C.

07 Bran Ingenieros S.A.C.

07 Distribuidora Comercial
Alvarez Bohl SR.L.

09 Banco de Crédito del Perti

10 Axis GL Agencia de Aduana S.A.C.

10 Empacadora de Frutos Tropicales S.A.C.

10 Fruitxchange S.A.C.

10 Hotelera Piura S.A.

11 Printer Graf E.I.R.L.

12 Caja Municipal de Ahorro y Crédito de
Truijillo - Agencia Piura

12 Escuela de Conductores Educacién
Al Volante S.R.L.

13 Ceturgh - PerG E.L.R.L.

15 Global Constructora Inmobiliaria S.A.C.

16 Deymi S.A.C:

16 Hospital Privado del Perti S.A.C

17 Negocios Carrillo

18 Santivafiez Abogados S.A.

21 Agrilap S.A.

21 DSM Marine Lipids Perd S.A.C.

21Piura Asiste S.A.C.

22 Centro Médico Santa Maria de Los
Angeles EIR.L.

23 Asesoria y Disefio Electromecdnico del
Norte E.LR.L.

25 Grupo Inmobiliario y Constructor G & M
E/HRL

25 Zulueta y Alvarez Asociados S.A.C.

26 Autosafe S.A.C.

27 Agroindustria El Overal S.A.C.

27 Cooperativa de Ahorro y Crédito del
Perd LTDA.

27 Cooperativa de Servicios Mdltiple
Capema




Centro de Arbitraje

v Camara de Comercio de Piura

Cuenta con un Cédigo de Etica y reglamentos modernos
gue garantizan la aplicacién de los instrumentos
adecuados entre las partes y una ndmina de arbitros de

Piura y de Lima, de reputacién intachable, con

Informes:

experiencia y especializacion comprobada, reconocidos a Dra. Susana Seminario Vega

nivel nacional e internacional.

Secretaria General

Urb. San Eduardo A-2. Piura
Teléfono: 321871 anexo 104
Telefax: 332609
arbitraje@camcopiura.org.pe

Clausula Modelo del Centro

"Todo litigio o controversia, derivados o relacionados con este acto juridico, sera resuelto mediante arbitraje, de conformidad con los
Reglamentos Arbitrales del Centro de Arbitraje de la Camara de Comercio de Piura, a cuyas normas, administracion y decision se
someten las partes en forma incondicional, declarand rlas y acep suintegridad”




PROGRAMA DE
FORMACION
PARA ADULTOS

OBTEN UN
TITULO
PROFESIONAL.

Alcanza la vida que suenas.

i sube.ucv.edu | 4 @subeucv

INSCRIPCIONES ABIERTAS

CARRERAS PROFESIONALES

7 Administracion

2 Contabilidad SlIBe
2 Marketing y
Direccion de Empresas SISTEMA UNIVERSITARIO
> XA A BASADO EN LA EXPERIENCIA
7 Ingenieria Industrial

7 Ingenieria Civil
7 Ingenieria Sistemas

Piura: Sullana:
Prolongacion Av. Chulucanas S/N. Calle Tarapaca 465

T.: (073) 285900, anexo: 5601- 5563 - 5535  T.: (073) 491501 U CV
Calle Tacna 371 T.: (073) 308512

Talara: Tumbes: UNIVERSIDAD
Av. Ignacio merino Mz F- 15 Calle Huascar N° 380 CESAR VALLEJO

T: (073) 382432 T: (072) 504586




